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Pressmeddelande

Svenskt naringsliv — borja mata er klimatpaverkan!

Foretagsnatverket BLICC uppmanar Sveriges foretag att berdkna och redovisa sin klimatpaverkan
sa att de svenska foretagen blir forebilder under FN:s klimatméte i Képenhamn. Idag och imorgon
traffas 1300 foretagare pa Svenskt Naringslivs framtidsmote och BLICC uppmanar nu samtliga av
att skriva pa BLICC:s upprop - Redovisa klimatpaverkan!

| BLICC ingar Axfood, Coca-Cola, Fortum, JM, Statoil, Stena Metall, Vasakronan, Procter & Gamble
samt SMHI, som ar kunskapspartner.

- Sverige kommer att ha en central roll som ordférandeland for EU. Det ger det svenska
naringslivet en chans att bli en stark forebild i klimatriktigt foretagande. Genom att agera nu
sa kan vi inom naringslivet bidra till att klimatnytta blir till affarsnytta i féretagen. Det
skapar 6kad konkurrenskraft bade for foretagen och Sverige, sager Johan Skoglund, VD pa
JM AB

| Kbpenhamn i december 2009 kommer varldens lander besluta om ett nytt klimatavtal som ersatter
Kyotoprotokollet. Sverige kommer att ha en central roll som ordférandeland for EU och kan se till att
det nya klimatavtalet i Kbpenhamn hamnar hogst pa agendan. Det svenska naringslivet har nu
chansen att fa en nyckelroll som starka forebilder nar det géller att ta klimatansvar. BLICC-féretagen
har efter att de borjat redovisa sin klimatpaverkan systematiskt minskat sina utslapp.

- Erfarenheten visar att manga foretag kan minska sin klimatpaverkan med upp till 20 % redan
efter nagot ar. Det finns Idnsamma atgarder att genomfora for alla foretag, sager Nina
Ekelund, projektledare fér BLICC.

Sverige sldpper ut ca 65 miljoner ton koldioxidekvivalenter arligen, en siffra som skulle kunna minska
dramatiskt om néringslivet tar ansvar for sin klimatpaverkan. Tillsammans skulle alla féretagen kunna
paverka Sveriges och Europas totala klimatsaldo.

BLICC tog redan 2007 initiativ till ett klimatupprop att minska utslappen. Nu valjer BLICC att aterigen
utmana Sveriges foretag genom att uppmana dem att berdkna sin klimatpaverkan. Att berdkna sin
klimatpaverkan maste bli lika sjalvklart som att géra en arsredovisning, alltfor fa foretag gor det idag.
Genom att méata utslappen kan foretagen se vilka de storsta utslappskallorna ar och lattare prioritera
vilka atgarder som kan sattas in. Man kan skriva under uppropet pa www.blicc.se.

- Vihoppas att alla Sveriges foretag inser vikten av att skriva pa detta upprop, det kommer bli
nagot vara politiker kommer vara stolta 6ver att visa upp under vart EU-ordférandeskap
samtidigt som det ger mycket positiv inverkan pa klimatet, avslutar Nina Ekelund.

For ytterligare information, kontakta:
Nina Ekelund, projektledare BLICC, 08-454 06 04, 070-221 73 28, nina.ekelund@respect.nu
Tomas Eriksson, kommunikation JM AB, 08-782 86 61, 073- 432 52 10, tomas.eriksson@jm.se

OM BLICC

Business Leaders Initiative on Climate Change, startades ar 2000 och &r ett natverk av féretag fran olika branscher som arbetar
aktivt fér att minska sin egen klimatpaverkan och verkar for ett naringsliv och samhaélle utan klimatpaverkan. |1 BLICC ingar
Axfood, Coca-Cola, Fortum, JM, Procter & Gamble, Statoil, Stena Metall, Vasakronan samt SMHI (kunskapspartner).

BLICC koordineras av Respect. www.blicc.se
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